Uniao Dinamica da Faculdades Cataratas.

REGULAMENTO DO FESTIVAL (RF)

O VIII Festival de Comunicagcdo (FESTCOM) do curso de Comunicacdo Social da Faculdade
Dinamica das Cataratas tem como tema Diversidade Cultural na Fronteira com o objetivo de
promover a discussdo dos fios resultantes da convivéncia de diferentes etnias. O mister trazido de
cada cultura faz-se palco para o fazer da Comunicagdo em seus trés eixos: Jornalismo, Publicidade e
Propaganda e Relagdes Publicas. A Comunicagdo sob o olhar de Stuart Hall faz-se identidade na
diferenca, por meio de ondas em constante movimento, materializando-se no ir e vir dos espagos
ocupados culturalmente na fronteira. Nesse sentido, os trabalhos apresentados poderdo colaborar
para a compreensao € a analise deste quadro a partir do campo da Comunicacgao.

Objetivos do FESTCOM:

e Colocar em pratica a teoria aprendida;

e Estimular a produgédo de trabalhos tendo como norte o foco do tema, assim como a
possibilidade de transferir para outros campi, a produgcao com a marca UDC;

e O resultado forma néo apenas repertério para futuros comunicadores, mas instala o processo
produtivo préprio da academia.

CONDIGCOES GERAIS

1. O festival esta aberto a todos os académicos da UDC dos cursos de comunicagao social (PP, RP e
JOR).

2. Serao aceitos trabalhos desenvolvidos por alunos matriculados em curso de graduagao das areas
de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relagbes Publicas.

3. Nao terdo validade, materiais inscritos em edicoes anteriores do Festival.

4. O material e a documentagao apresentada serao propriedades do Festival e ndo serao devolvidos
0s originais.

5. Nenhuma pega podera ser retirada do festival e nenhuma inscricdo cancelada sob qualquer
pretexto pelos concorrentes depois de iniciado o processo de votagao.

6. Os participantes autorizam a exibi¢do publica ou privada das pecas apresentadas ao Festival.

7. Para proteger a integridade do juri, os trabalhos enviados ndao poderao ter marcas que possam
identificar o0 académico que os criou. Incluindo identificacdo nos cds, dvds, impressos e nas pegas.
Caso contrario serdo desclassificados.

8. Os académicos que nao cumprirem o presente regulamento poderdo ser eliminados do Festival e
privados dos respectivos prémios.

CATEGORIAS 1 (UM) - TEMA DIVERSIDADE CULTURAL NA FRONTEIRA:

PECAS:

1. Fotografia Publicitaria; Apresentado em papel fotografico preto e branco ou
colorido, no tamanho de 25 x 30 cm, com uma margem preta de 3 (irés)
centimetros na mesma impresséao da foto. Colar etiqueta com titulo (Arial, tam.12)
da fotografia na margem inferior direita.

2. Spot 30” — Roteiro impresso e dudio gravado em CD



9.

10.
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Filme Publicitario - Roteiro impresso e material gravado em DVD

Fotografia Jornalistica; Apresentado em papel fotografico preto e branco ou
colorido, no tamanho de 25 x 30 cm, com uma margem preta de 3 (irés)
centimetros na mesma impresséao da foto. Colar etiqueta com titulo (Arial, tam.12)
da fotografia na margem inferior direita.

Reportagem de TV — Roteiro impresso, material gravado de até 5 minutos
entregue em DVD.

Reportagem Radio — Roteiro impresso, material gravado de até 5 minutos
entregue em DVD

Reportagem para jornal ou revista — Material impresso e gravado em CD.
Deveréo ser entregues impresso e em CD.

Pesquisa de Opinidao — apresentacao impressa com o planejamento da pesquisa,
metodologia e resultados. Deverao ser entregues impresso e em CD ou DVD.
Artigo Cientifico — Trabalho impresso e em CD de acordo com as normas da
ABNT. (Maximo de 15 paginas)

Redes Sociais - Nesta categoria inclui-se todos as modalidades desde que fique
especificado para uso das redes sociais como twitter, facebook, orkut, etc.)

OBS. Os trabalhos da Categoria Tema DIVERSIDADE CULTURAL NA FRONTEIRA devem ser

acompanhados da ficha de inscri¢ao, do formulario descritivo e duas copias impressas e 1 copia em CD/DVD.

CATEGORIAS (dois) - TEMA LIVRE:

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PECAS:

1.

2
3.
4.
5

Outdoor - (avulso, impresso e em cd/dvd)

Spot 30” — Roteiro impresso e audio gravado em CD/dvd

Jingle — Roteiro impresso e dudio gravado em CD/dvd.

Filme Publicitario - Roteiro impresso e material gravado em DVD/cd

Fotografia Publicitaria — Apresentado em papel fotografico preto e branco ou
colorido, no tamanho de 25 x 30 cm. com uma margem preta de 3 (irés)
centimetros na mesma impresséao da foto. Colar etiqueta com titulo (Arial, tam.12)
da fotografia na margem inferior direita.

Campanha Publicitaria: Descricdo do planejamento de comunicagdo e midia,
criagdo das pecas. Material impresso e em CD/DVD.

Roteiro para Cinema: O roteiro deve ser finalizado.

Produto para Web - Nesta categoria inclui-se todos as modalidades desde que
fique especificado sua aplicagéo para a Web

OBS. Os trabalhos da Categoria da Publicidade com o tema DIVERSIDADE CULTURAL NA

FRONTEIRA devem ser acompanhados da ficha de inscricdo, do formulario descritivo e duas cépias
impressas e uma copia em CD/DVD.

JORNALISMO

PECAS:

1.

2.

3.
4.
5

Reportagem de TV — Roteiro impresso, material gravado de até 5 minutos
entregue em DVD.

Reportagem de Radio — Roteiro impresso, material gravado de até 5 minutos
entregue em DVD.

Programa de TV — Roteiro impresso e material gravado em DVD.

Programa de Radio - Roteiro impresso e material gravado em CD/DVD.
Reportagem (para jornal ou revista) — Material impresso e gravado em CD.
Deverao ser entregues impresso e em CD.
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Fotografia Jornalistica - Apresentado em papel fotografico preto e branco ou
colorido, no tamanho de 25 x 30 cm. com uma margem preta de 3 (trés)
centimetros na mesma impressao da foto. Colar etiqueta com titulo (Arial, tam.12)
da fotografia na margem inferior direita.

Produto para Web - Nesta categoria inclui-se todos as modalidades desde que
fique especificado sua aplicagéo para a Web

Veiculo de Comunicacao interna e/ou externa (avulso) — (avulso impresso e em
cd)

OBS. Os trabalhos da Categoria de Jornalismo com o tema DIVERSIDADE CULTURAL NA

FRONTEIRA devem ser acompanhados da ficha de inscricdo, do formulario descritivo e duas cépias
impressas e uma copia em CD/DVD. (Veja anexo).

RELACOES PUBLICAS

PECAS:

1.

Organizacao de Eventos — Abrange todas as etapas do projeto de planejamento,
inclusive da previsdo orgamentaria. Os trabalhos deverdo ser apresentados na
forma de projeto (impresso e em CD)

Projeto de Assessoria de Comunicag¢do Organizacional - Contempla propostas
para os diversos publicos de uma organizagdo. Os trabalhos deverdo ser
apresentados na forma de projetos. (impresso e em CD)

Pesquisa de Opinidao — apresentacao impressa com o planejamento da pesquisa,
metodologia e resultados. Deverao ser entregues impresso € em CD.

Veiculo de Comunicacéo interna e/ou externa (avulso) — (avulso, impresso e em
cd)

OBS. Os trabalhos da Categoria de Relagées Publicas com o Tema DIVERSIDADE CULTURAL NA

FRONTEIRA devem ser acompanhados da ficha de inscricdo, do formulario descritivo e duas copias
impressas e uma copia em CD/DVD. (Veja anexo).

OBS: Cada trabalho inscrito recebera certificado com seis horas atividades.

PREMIOS:

Todas as categorias serdao premiadas com troféu

Havera somente um ganhador em cada categoria;

Sera entregue um troféu para cada categoria sendo individual ou em grupo.
Todos os inscritos receberao certificados de participacao.

INSCRICAO E PAGAMENTO

1. Cada participante deve fornecer os seguintes dados:

Uma ficha de inscrigdo para cada trabalho, preenchendo obrigatoriamente todos os campos
disponiveis e seguindo as instrucbes que constam no folder. O trabalho deve indicar um
professor responsavel. Tera de ter a assinatura do professor na ficha.

Os trabalhos devem ser apresentados em versao impressa e copia em CD ou DVD. Falta
deste material impede inscrigao.

2. O Pagamento das inscrigoes deve ser efetuado na secretaria da UDC e a inscrigdo das pegas no
Espaco Comunicacdo com o professor Elson Davanzo (Todas as sextas-feiras das 15h as 17h).
S6 assim serdo validadas para participacdo no festival. A Taxa de inscricdo serd de R$ 10,00 por
trabalho. Os trabalhos podem ser inscritos em grupo ou individual.
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3. Todas as pecas devem ser entregues no ato da inscricdo. Cada participante recebera o
comprovante de entrega.

4. Os académicos sao responsaveis pela impressao das pecas inscritas. As inscricdes encerram no
dia 21 de setembro de 2011, até as 21h. (Nao havera prorrogagao de nenhum dos critérios).

5. Apenas uma inscrigcdo sera aceita para cada peca criativa.
AVALIACAO

1. O processo de avaliagao serd feito por docentes e/ou profissionais, especialmente convidados, que
constituirdo equipes responsaveis pela avaliagdo de uma Categoria, subdivididos por modalidades, se
o volume de trabalhos inscritos justificar.

2. A composigéo do jari € de competéncia do Coordenador do Curso e do coordenador do FESTCOM,
Elson Davanzo.

3. Os avaliadores fardo comentarios acerca dos trabalhos, reservando-se para emitir a nota na “ficha
de avaliacao”, nesta etapa é escolhido o melhor trabalho de cada categoria.

4. S30 os seguintes os critérios de avaliagao:
Julgamento pelo juri convidado

a) Inovacao/Experimentalismo

b) Viabilidade (tecnol6gica/gerencial/mercadoldgica)
c¢) Qualidade (linglistica/estética)

d) Originalidade/Criatividade

e) Comunicabilidade/Argumentacao

f) Consisténcia (tedrico-metodolégica)

O jari é soberano, podendo decidir por ndo premiar um ou mais trabalhos se considerar que os
mesmos ndo atendem aos objetivos ou critérios do FESTCOM. Suas decisdes séo irrecorriveis.

Foz do Iguacu, 9 de junho de 2011.

Assinam

Sénia Inés Vendrame — Coordenadora do Curso de Comunicagao Social da UDC
Sonia Mendonga e Denise Paro — Coordenadoras do Juri

Elson Davanzo — Coordenador do Festicom 2011.



